
 
 الف

امارت  يد افغانستان اسلام  

زده کړو ادراه  ياو مسلک يد تخنیک  

زده کړو آمریت  ياو مسلک يتخنیک د لوګر د  

انستیتوت آمریت  ۍاو وترنر ېد لوګر ولایت د کرن  

 

 

 

  
  افغانستان د کې مارکیټونو خارجي او داخلي موضوع: پـه

 وضعیت محصولاتو کرنیزو د

 

 
 

 

 

 

 

الله الرحمن الرحيم بسم  

 
 

 سریزه



 
1 

 الحمدلله رب العالمین والعاقبة  للمتقین والصلوت و السلام علی رسوله محمد و علي اله واصحابه

  اجمعین ً

 سکتور څخه د ېه دل کې ستر رول لري او يې په ملي اقتصاد کرنيز سکتور چې یافغانستان يو کرنيز هيواد د

 يو واحد د او ، توليدات په عنعنوي توګه جريان لري کې کرنيز استفاده کيږي پدي هيواد خاطره بقا پ ژوند د

 ده . پاملرنه پکار ېر کم حاصل ترلاسه کيږي چې سمون ته يېتوليدي سکتورڅخه ډ

 لهغذايي موادو  په خپله د یمتاسفانه دو په توليد کې بوخت دي مګر  غذايي موادو هيواد بزګران د زمونږ د

 ېخپل باندې نه پوهيږي د مارکيټ په چارو بزګران د ېینځ ،نور ډول ډول ستونزو سره مخامخ دي  ء تغذي اوسو ، کمبود

رکيټ چې دوي په څه ډول خپل حاصل په عايد بدلوي اوپه کوم ما  حاصل لاسته راوړي دا ډېرله کبله ښايي  لرلو انفرادي پانګې د

موقع څخه په  ېهمد ان دپمحتکرين اوجل  ، ده ېڅخه لر  ېدمسلکي پوه یهغو  پلورلي شي داخبره د ېڅه وخت اوپه کوم نرخ ي

دعرضي مقدار په  ما رکيټ کې کم وي  ېکله چ ېي مارکيټ په نسبت په ټيټه بيه اخلي او په مصرف کوونکو محصول د یګټه ددو 

په نامه  خپل هيواد د او،   کيږي سره بسته بندي د بيا و هيوادونوته په کم نرخ صادريږي اوميوه جات ګاونډي په لوړه بيه خرڅوي

 عرضي مقدار د سبزيجاتو په داخلي مارکيټ کې د ېکله چ ،ږل کيږي ېپه نامه خارجي مارکيټونو ته ل غه هيواد مارک لګوي اودهم

زياتوالي  تقاضا د کې ساتل کيږي د ذخیزه خانوهلته په  اوصادریږي نرخ نزولي حالت غوره کړي ګاونډيو هيوادونو ته  شي او زیات

. دا  نرخ پلورل کيږي چې دغه دنرخونو ستر تغيرات ژور فکر ته ضرورت لري په لوړ په صورت کې بيرته  افغانستان ته صادريږي او

 د کار دا چې،  کړي تهل اوبدلون رامنځکې مثبت تحو  په اقتصادي حالت او بلخره زمونږ په ملي عايد بايد حل شي ترڅو ېستونز 

 . ته ضروت لري ېښودن  اوعملي ېمسلکي  روزن مصرف کوونکو او مولدينو کې د مارکيټ په چارو د خرڅلو او د کرنيزو محصولاتو

ملي اوبين خرڅلو لپاره  د زراعتي محصولاتو اوحکومت بايد د ، ته اړتيا لري وستر مؤلدين دمارکيټ په اړوند تخنيکي اومالي م

 ېزمينه برابروي چ ې دپروسس په دستګاه کې تخنيکي اصلحات راوستل دد جاتو ميوه همدارنګه د . الملي مارکيټونه پيدا کړي

 په ملي اقتصاد زمونږ کار دا ېچ نشي کولای سره سيالي جاتو هيوادونو دميوه نورو هيواد ميوه جات په مارکيټ کې د د زمونږ

 پر ېود ېټولنيز  د او، باندې ناوړه اغيزه لري  په ملي اقتصاد پورتني فکتورونه زمونږ ، غورځوي ده مثبت اثرفوق العا باندې قوي او

 . يمخامخ کو نشت سره  د  ياهم او لږ مازاد توليد د مخ  خنډ واقع کيږي او

 د پورتنيو فکتورونو په لمنځه وړلو سره به د بزګرانو ژوند ښه او په مجموعي ډول به په ملي اقتصاد مثبت اثرات ولري . 

 

 

 په درنښت

  

 

 

 

  تعریف اوپیژندنه ېد مارکیټنګ یا بازار موندن
په معين وخت کې په  څخه شروع کيږي او( فارمونو )  ېنقط توليد د چې د یانتقال څخه د جنس د عبارت د : مارکیټنګ

 مطلوب شکل او معيــــــن نــــرخ مصــــــــــرف کــــــــوونکـــــو ته رسيږي .
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ته  پرېکړې ېاو يو  ګوريبل سره  يو له په اړوند د پېر او پلورچې پلورونکي اواخستونکي  یڅخه د یعبا رت دهغه ځا:   مارکیټ

 .  رسيږي

 

      
                              

  د مارکټینګ خدمات او وظایف
او توزیع لپاره زمینه  ېوظایف او خدمات د تولیدي فعالیتونو یوه مهمه برخه تشکیلوي چې د چټک تولید د پروس ر موندنېد بازا

بي وظایف او خدمات په ښه ي ، که چیري د بازار یاځبرابروي چې په نتیجه کې د مصرف کوونکي د خوښې او رضایت سبب ګر 

ډول او موثر شکل خپل فعالیت سرته ونه رسوي اقتصادي سکتور به ښه رونق ونه لري ، چې دغه خدمتونه او وظایف د اقتصاد په 

 ډول تشریح کیږي . ېسکتور کې خورا زیات اهمیت لري چې په لاند

 

  ېد کرنیزو محصولاتو د لوړولو مرحل

I. دا تخنیکي مرحله ده لکه  ېدا مرحله د محصول له کرلو نه پیل د محصول تر اخیستلو پور  : د تولید تخنیکي مرحله

. 

  اوبه ورکوول 

  درمل ورکول 

  سره ورکول 

II. دا ې نه پیل تر وروستي مصرف کوونکي پور  ېله درواز  ېد کروند یکله چې محصول لاس ته راغ : خدماتي مرحله

 .  خدماتي مرحله ده لکه

A.  د محصول جمع آوري 

B.  د محصول انتقال 

C.  سورت او درجه بندي 

D.  دمحصول بسته بندي 

E.  پروسس 

F.  ذخیره 

A. يکرنیز محصولات په مختلفو ځایونو او مختلفو فارمونو کې تولیدیږ : د محصول جمع آوري یا راټولول . 
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مارکیټونو ته انتقال او بیا ولایتي مارکیټونو  يدا دبازاریابي وظیفه ده چې دغه محصولات د مختلفو فارمونو څخه را ټول کړي محل

 ارکیټونو ته د توزیع په خاطر ورسوي .ماو بلخره مرکزي 

جمع آوري د محصول د محلي تاجرانو په واسطه محلي مارکیټونو ته انتقالیږي او د محلي مارکیټونو  څخه ولایتي مارکیټونو ته او 

 ه خاطر انتقالیږي ، او د مرکزی مارکیټونو څخه عمده فروشي مارکیټونو ته سپاري .دهغه ځاي څخه مرکزي مارکیټونو ته د توزیع پ

 

 

 

 

 
 

 چې د حاصل ټولولو په مهال واقع کیږي ېهغه ستونز  

o  د محصول ژر خرابیدل 

o  د محصول اخیسلتو په وخت کې ضایعات 

o  په خراب ډول د حاصل لاس ته راوړل 

o  د محصول د اخیستلو په وخت کې محصول ته ضرر رسول 

 

  د ستونزو حل لاري 

o   د حاصل اخیستلو د وړ وخت ټاکل 

o  د حاصل اخیستل په فني ډول 

o کول  ېلر  ېد تودوخ ېد حاصل اخستلو  وړاندې د کروند 

o  دورځې په یخه هوا کې د پیداوارو راټولول 

o  په هغه وخت کې چې محصول لمده بل ولری د هغه د راټولولو څخه ډډه وشي 

o تر سیوري لاندې د محصول ساتل  ېتر ، سورت ، درجه بندي کولو او لیږد وړاند 

 

B. د محصول انتقال   

 . يرالیږد ویل کیږږد یا  انتقال د هیواد له کروندو څخه وروستیو مصرف کوونکو یا د مصرف مرکزونو ته لیږد ېد کرنیزو توکو ل

په پروسه کې د اهمیت له لحاظه د دماغ حیثیت  ېته د بازار موندن ېڅخه استهلکي  نقط ېانتقال د محصول د تولیدي ساح

که  يڅخه ښارونو ته  چیرته چې مصرف کوونکي اوسیږي انتقال کړ  ې، ترانسپورټ وظیفه لري چې جنس د تولیدي ساح يلر 

، جنس په خورا مشکل نقطه د استهلک ته به ورسیږي او تقاضا سره سم به مارکیټ  يونه مجهز نه و انتقال وسایل او سرک چیري د
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اقتصاد متضرر  نومولدی د کیږي او خوسا کیږي او ېڅخه چې خرڅ شي پات ېده ل ېب ېته ونه رسیږي او جنس د تولید په محل ک

 .ي کیږي جنس د تولید په محل کی ډېر ارزان وي او په مارکیټ کې فوق العاده تقاضا جنس لپاره موجود و 

 

 

 

 

 

 
 

 

 

 ېد انتقال یا لیږد ستونز 

  ید لارو خرابوال  .1

  ید تازه میوو د انتقال لپاره  د یخچالونو د امکاناتو نشتوال  .2

 ینشتوال ود بحري لار   .3

  ید انتقال د وسایلو زوړوالي او د کیفیت ټیټوال  .4

 

 

 

 

 

 

 ېد انتقال یا لیږد ګټ   

 د ځاي د ګټورتوب علوه کول  .1

 په وخت د ښاري خلکو یا تقاضا کوونکو د غوښتنو پوره کول  .2

 او تقاضا ترمنځ د توازن راوستل  ېد عرض .3

 د نرخونو تعادل  .4

  ید محصول د فاسدیدو څخه مخنیو  .5

C.  بنديسورت او درجه 
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چې جنس  ېکولو ته وایې . مخکې له د ېلر  ېمیو  ېسورت د محصولاتو یا هم د میوه جاتو  د ټولګي نه د خراب : سورت

معنا چې خوسا ، ناروغ  او خراب جنس د ښه جنس روغ او سالم جنس  ېدرجه بندي شي باید لومړي جنس سورت شیې ، په د

 څخه بیل شي تر څو سالم او روغ جنس متضرر نشي .

درجه بندې  په حقیقت کې د ټاکل شویو معیارونو په بنسټ په بیلبیلو برخو د محصول طبقه بندي ته ویل کیږې ،  درجه بندې :

ر محصول چې ټاکل شوي معیارونه نشي پوره کولاي له محصول څخه بیلیږي لکه خام ، ټپۍ هغه مقدا ېک ينۍ درجه بندپه لومړ  

سورت او درجه بندې شي  ېشي چې همدا محصول په مرکزې مارکیټونو کې بیا ځل یداېمحصولات ک ، ناروغ ، چینچین ، او  واړه

 او د کیفیت له پلوه د وروستنۍ توزیع په موخه طبقه بندي شي .

 

د زراعتي محصولاتو سورت او درجه بندي هم د مولد لپاره او هم د مصرف کوونکي لپاره ګټور تمامیږي ، مثلً که خرڅونکې اول 

، سالم جنس  ييې کړي او یا خراب جنس یا خوسا میوه یا سبز  ډدرجه او دوهم درجه محصول سره په یو کریټ کې واچوي او ګ

سالمه  ېسره په یو کریت کې ګد کړي او یا خراب جنس د کریټ په بیخ او ښه جنس د کریټ په سر کې واچوي دا کار نه یواځ

څخه کمیږي ، درجه بندي باید د میوه جاتو او سبزیجاتو د رنګ ، خوند ، حجم ،  میوه خرابوي بلکه د مشتري اعتماد د مارکیټ

شرایط برابر  ئېپه نظر کې و نیول شي ، او همدارنګه د مصرف کوونکو لپاره داس ېله مخ ېاو دقوار  يپاکوالي ، نازکوالي ، کلکوال

 شي  چې د محصول په انتخاب کې د هغه رضایت او خوښي خوندي وساتل شي .

 

 
 

 د سورت او درجه بندي اهمیت 
 .  او جسامت د یوالي سبب ګرځي ېد میوه جاتو او سبزیجاتو درجه بندي د محصول د رنګ قوار   .１

 د خرڅلو پروسه ښه او آسانه کیږي   .２

 د تقاضا دزیاتوالي سبب کیږي   .３

 د مشتري اعتماد زیاتیږې او محصولات په زیاته پیمانه خرڅیږي   .４

د کم عاید کسانو لپاره د درجه بندي پروسه ګټه رسوی تر څو د خپل مالي توان په اندازه د محصول څخه استفاده   .５

 .وکړي 

 .د محصول په کیفیت کې را منځ ته کیږي ې اړیک ېپه دغه پروسه کې د نرخونو موثریت لوړیږي او مستقیم .６

 

 ستونزي ۍد سورت او درجه بند 
o    ینشتوال ۍد عصري تکنالوژ  

o  ید مسلکي پرسونل نشتوال  

o  ید وسایلو کموال  
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o  ید ستنډرډ محصول نشتوال  

o  ید مناسب ځای نشتوال  

D. يبسته بند 
چې جنس تر  يڅخه شمیرل کیږې کله چې مصرف کوونکی و غواړ  ېد محصول بسته بندي د بازاریابي د مهمو خدماتو دجمل 

د محصول ټول مشخصات لکه مقدار ، وزن ، درجه ، ترکیبي اجزا ، د تولید څاي او نور ټول خصوصیتونه پکې لیکل  يلاسه کړ 

، چې ددغو معلوماتو په اساس جنس خریداري کوي بسته بندي د محصولاتو د خوندي ساتلو په خاطر صورت نیسي ،  يشوي د

ه رسیږي ، او د محصول کیفیت محفوظ پاتي شي او د خوسا کیدو او چې د انتقال او ذخیري په وخت کې محصولاتو ته زیان ون

کیدو څخه مخنیوي وشي ، د هر محصول لپاره د محصول د ماهیت په نظر کې نیولو سره په مختلفو بارجامو کې بسته  يزخم

 بندي کیږي . 

 نور . ې....... او داس ۍلکه په بوتلو ، قوطیو ، پاکټ ، کارټن ، کریټ ، صندوق بوج

د بسته بندي څخه هدف دا دي چې جنس په اساني سره مارکیټ ته انتقال شي ،  دجنس مشخصات په بارجامه کې لیکل شوي  

وي که چیري ټول معیارونه په بسته بندي کی رعایت نه شي او د مشتري د تقاضا سره سم بسته بندي ونه شي خریدار د جنس په 

 اخیستو کې چندان علقه مندي نه ښایي .

 مطابق په مناسب وزن او تهويې وړ وټاکل شي .  وانګړتیاو ځه دی نه  وي چې باید د محصول د هیر 

 

 
 ېد بسته بندي ګټ  
 ساتل کیږي او د جنس کیفیت د انتقال او       ېمحصولات چې بسته بندي شي تر زیات وخت پور  .１

 په وخت محفوظ پاتې کیږي . ېذخیر 

 خصوصاً چې په واړه بارجامو کې بسته بندي شوي وي  کیږېآسانتیا رامنځته د توزیع په وخت کې  .２

 محصول په آساني سره انتقالیږي .  .３

 د محصول هویت او مشخصات پکي معلومیږي . .４

 د بسته بندي په وخت کې یو شمیر کارګران لپاره د کار زمینه برابرول . .５

 ي .بسته بندي په اساس د جنس هویت د انتقال او ذخیري په وخت کې تشخیص کیږ د .６

 بارجامه د خریدار د تشویق سبب ګرځي چې جنس خریداري کړې . ېجذابه او ښکل .７

 .سره مولدین ډېره ګټه لاسته راوړي  ېاو په د حجم زیاتیږې پلورد  .８

 

E. څخه شمیرل  ېد مارکټنګ د مهمو خدماتو د جمل : بدلون ېرېکرنیزو محصولاتو  پروسس یا د څ د

د یو  فچې خام جنس مصرف کوونکي ته ورسیږي هغه باید پروسس شي د پروسس د تصدیو وده او انکشا ېکیږي مخکې له د
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لري د پرمختللو هیوادونو خلک زیات مصروفیت له کبله په خپل کور کې د پخلي  ېاړیک ېاو انکشاف پور  ېهیواد داقتصادي ود

 خلي یا اکثراً د پروسس شوي شیانو څخه استفاده کوي .څخه ا یلپاره فرصت نه لري او ډېری يې چمتو شوي خواړه د خوړنځا

محصولاتو د  ياو انکشاف سره سم د پروسس صنعت وده کړي ، د کرنیزو محصولاتو او حیوان ېله همدې کبله د اقتصادي ود

او  ېذخیر بلکه د  ياضافي ارزښت په محصول کی ایجادو  ېپیداکیږي پروسس شوي شیان نه یواځ ېپروسس لپاره ډېرې اړتیاو 

قابلیت  په محصولاتو کې ایحادیږي د کرنیزو محصولاتو په پروسس کې )میوه جات او سبزیجات( د وخت او شکل مفدیت  ېساتن

بناً ددغه کار د مخنیوي  يایجادیږي څرنګه چې سبزیجات او تازه میوه جات او لبنیات په کم وخت کې خوسا کیږ ېیا ګټورتوب ک

 سس شي تر څو د خوسا کیدو څخه مخنیوي وشي .په خاطر باید پرو 

 . رامنځته کړينه عبارت دی چې د جنس په فزیکي حالاتو کې بدلون راوړي او اضافې ارزښت پکې  ېپروسس د هغه عملي

څخه سلد  د پروسس په واسطه له وړیو او پنبي څخه ټوکر او غالۍ ، له تازه میوه جاتو څخه شربت او مربا او له تازه سبزیجاتو مثلً

 .، اچار ، چکني ، ربُ او نور لاسته راځي 

 

 
 

 د پروسس ګټې 
 رامنڅته کوي  ید محصول په کیفیت کې ښه وال 

   د پروسس په دستګاو  کې خلکو ته د کار زمینه چمتو کوي 

  کوي  ید محصولاتو د خوسا کیدو څخه مخنیو 

  د پروسس شویو توکو لیږد او زیرمه په اساني سره صورت نیسي 

  شیان د لګښت کوونکو پاملرنه ځانته اړوي  يپروسس شو 

  پروسس شوي شیان په همیشني توګه ساتل کیږي 

  پروسس شوي شیان د بیو د بدلونونو څخه مخنیوي کوي 

  شیان د کال په اوږدو کې د مشتري تقاضا ته مثبت ځواب وایي  يپروسس شو 

 

 ېپه عمومي ډول د پروسس د تصدیو ستونز 
  یکموالد اومه موادو  .1

 نه موجودیت  ېاچون ېپانګ يد کاف .2

 

  ید برق نشتوال .3

 ضعیف منجمنت  .4

 د کافي ګودامونو او ذخیره ګاهو نه موجودیت  .5
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 فالتو سامان نه شتون  .6

 ید سرکونو خرابوال .7

  ید ترانسپورټي وسایلو کموال .8

  یوال ېڅخه د پروسس د دستګاوو لر  ېدتولید له ساح .9

F.  وساتل شي  ېد یو وخت لپاره تر وروستیو مصرف کوونکو پور  کله چې یو محصول :ذخیره یا ذیرمه

 ذیرمه بلل کیږي .

 

  
 
 

 ېد ذیرمي ګټ 
o  د وخت د ګټورتوب علوه کول 

o  دبیو د بدلون څخه مخنیوي 

o  د خوړو د خوندیتوب تضمین 

o  د پور د تر لاسه کولو چانس موندل 

o  د خطر کمښت 

o  د پلور آسانتیا 

 

 ېد زیرمتون د نه موجودیت ستونز 
  د بودیجه نه شتون 

  یای نشتوالځد مناسب  

  د دولت نه پاملرنه 

  د خلکو د لیوالتیا نه شتون 

  د بزګرو اقتصادي کمزورتیا 

 ید برق نشتوال 

 ید ظرفیتونو ټیټوال  
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 ېستونز ېد تولید او بازار موندن ېافغانستان ک په
 يلرونک ي خواصوله لحاظه د ډېر عال ېخوند او ذایق يد طبع د افغانستان د مناسب اقلیم په خاطر زمونږ سبزیجات او میوه جات

 ې، چې پد يپه ټیټه بیه خرڅیږ ېمارکیټونو کې د نورو هیوادونو د میوه جاتو په مقایسه ک يبیا هم په بین الملل ېسره دد يد

 . يډول د ېپه لاند ېمختلف عوامل رول لري چې ځین ېک

  ید سرکونو خرابوال  

 والی يمحصول موسم د. 

 یاو نشتوال ید ترانسپورټي وسایلو زوړوال  

  ذخیره خانو نه موجودیت د کافي ګودامونو او 

  تولید )مازاد( کمښت  يیا عنعنوي کرنی شتون او داضاف ېد دودیز 

 یاو زوړوال ید پروسس د دستګاوو کموال  

  د رنګارنګو تولیداتو کرنه  ېاو په عین کرونده ک ېکروند ېوړ 

  یګرو نه لاس رسمارکیټ ته د کروند 

 

 ېدستونزو حل لار
o     د مالي اړخه د کروند ګرو ملتړ . ید ځمکو اصلحات ، د ځمکو د تخریب مخنیو ، 

o په واک کې ورکول ېځمک ېعصري کول ، کروندګرو ته د ډېر  ېد کرن . 

o   په کار پوهه کسانو ګمارل ، د تولید د   عواملو کیفیت ته پاملرنه . یتخمونه ، د ناروغیو مخنیو  ياصلح شو ، 

o  د پروسس د فابریکو جوړول 

o  د مارکیټ مطابق د محصول تیارول 

o  د تقاضا په نظر کې نیول 

 

  يش یبازار موندنه دبزګرانو سره څه کومک کولا

 ت ويخمارکيټ له تقاضا سره جو  هغه محصول بايد د د  .１

 سره برابروي ېغوښتن مارکيټ ظرفيت او لحاظه بايد دومره وي چې د کميت له محصول د  .２

 درلودونکي وي ښه خصوصياتو څرنګوالي له لحاظه د محصول د  .３

 شي ېپه وخت کې مارکيټ ته وړاند اړتيا محصول بايد هغه وخت وکرل شي چې ترڅو د  .４

 شي چې غوښتنه ورته موجوده وي ېمحصول هغه وخت وړاند  .５

 نرخونو په نسبت اصلح شي تیرو نرخ خرڅيږي بايد دمحصول چې په کوم   .６

 . شي ېړاندوته  نورو کې مصرف کوونکو کارتن او ، کريټ پلستيک ، محصول په کومه بڼۀ )بارجامه (  .７

 

 ( International Marketing )نړیواله بازار موندنه  
شيان چې بل هيواد ته ليږل کيږي هغي ته  اجناس او، نړيوال تجارت په نامه ياديږي  ترمنځ د هيوادونو زياتو يا دوو سوداګري د

 بل ملک څخه راوړل کيږي هغي ته واردات ويل کيږي . شيان چې د هغه اجناس او صادرات ويل کيږي او

 .چې دواړه هيوادونه په سوداګريزو معاملتو کې ګټه وکړي  ینړيوال تجا رت څخه داد هدف د
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څخه چاي او  هند ماليزيا او د اروپايي هيوادونو ته صادروي  او ېقرقل پوستکي او قالين ، ېه ډول افغانستان وچې ميو مثال پ د

 غوړي واردوي .

 د هيواد یچارو کې ګټه کوي چې هر صادرونک هيوادونه په سوداګريزو خاطر ېکې ګټه کوي پد هيوادونه په سوداګريزو چارو ېول 

 . کې پوهه لري هغه په توليد ليږدوي يې دجنس په اړوند چې 

 اوبدلو ېقالين د توليد ارزانه او وړيو چې د خاطر ېپد ېروپا په نسبت اقتصادي دا ت دتوليدا ېپه افغانستان کې دقالينلکه  

هند  د اواقليم  هند چې د خاطر ېافغانستان په پرتله په اقتصادي توګه چاي توليدوي پد هند د،  دي متخصيصين دلته موجود

 کې پوهه لري . په توليد خلک دچايو

 

 

 ستونزې  ېپر وړاندپه بهرنیو مارکیټونو کی د کرنیزو محصولاتو 
چې  یمل دادلا  ېپه بیلبیلو هیوادونو کی کوشش کیږي چې محلي خواړه او کرنیز محصولات استعمال کړي ، دد ۍنن ورځ د نړ 

. اقتصاد د بهبود په خاطر دا کار کويد  یدا خلک د چاپیریال د خلکو روغتیا او د هغو   

 

ډول دي ېپه لاند ېستونز  
  یمیوه جاتو د معرفي په خاطر د نندارتونونو  نشتوال يد افغان  

  او درجه بندي  يضعیف پروسس ، ضعیفه بسته بند 

  تطبیق ته نه پاملرنه ۍستراتیژ  يد مل ېشتون یعن ۍستراتیژ  ېد ضعیف  

  د حکومت نه پاملرنه 

  تولیدي ساحه کې د تخنیکي ستونزو شتونپه 

  پروسس په دستګاوو کې ځیني غیر معیاري پروسس  د 

  په بهرنیو مارکیټونو کې د افغاني محصولاتو شتون په بل نوم 

 د محصول نه رسیدل په خپل وخت 

  د صادرونکو نا آشناي د بازار یابي د اصولو سره 

 خبري نا ود ګمرکي قوانینو او مقرراتو نه د صادرونک 

  د محصولاتو د کیفیت ټیټوالی 

 د بهرنیو محصولاتو په وړاندې د سیالۍ وړتیا نه درلودل 

 

  ېچار ېحل لارد د ستونزو 

 نیول ېد تقاضا په نظر ک 

 د ګمرکي قوانینو او مقرراتو سره آشناي پیدا کول 

  دمارکیټ په اړوند خلکو ته عامه پوهاوي 

  او پر مخ تللي بسته بندي ، پروسس ، سورت او درجه بندي  يد عصر 
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  نه استفاده کول ۍد عصري ماشینونو او پرمختللې  تکنالوژ 

 د دفتري څانګو زیاتوالی  ېپه بهرنیو هیوادونو ک 

 د محصولاتو لپاره د نندارتونو جوړول 

 ېپاملرنه د مارکيت په اړوند او د صادراتو په برخه ک تد دول  

  حل کول  ېاو ترانسپورټ ستونز د ترانزیټ 

  ید قاچاق مخنیو 

 مرکزونه جوړول يد توکو لپاره منظم تحقیقات 

 

 د زراعتي صادراتو د باوریتوب فکتورونه 

میرل کیږي چې څخه ش ېسرچین ېمهم ې، ترکاري او نورو کرنیزو محصولاتو د یو  ئافغانستان د نړیوالو بازارونو لپاره د قیمتي میو 

ستان ته راځي او د بیلبیلو هیوادونو څخه لکه تاجکستان ، پاکستان ، هندوستان ، او عربی متحده امارات څخه اخیستونکي افغان

نځني آسیا ، اروپا او پراته هیوادونه لکه م يکرنیز محصولات لټوي باکیفیته بیل او په مناسبه بیه کرنیز محصولات رانیسي لر 

هیوادونو د  لپاره چې نوموړو يامریکا څخه تجاران غواړي چې د افغانستان کرنیز محصولات خپل بازارونو ته یوسي نو ددشمالي 

. ترسره شي ېکړن ېباید لاند يتجارانو توجو او باوري توب  زمونږ صادراتو ته راواوړ   

 

 

  دبازار تشخیص او بازار ته لاس رسي -الف
په  ېد بازار موندن تشخیص کول چې د محصولاتو هبهرني اخیستونکی سره پرتله کول او هغه خنډونافغاني شرکتونه له کورني او 

.شتون لري  ېلاره ک  

د محصولاتو ځای پرځاي کول  -ب   

.د افغاني محصولاتو د کیفیت لوړول او ښه والي تر څو خرڅ او صادرولو ته چمتو شي   

موندل   ېسرچیند کارتن ډیزاین او مهمو کارتنونو لپاره د  -ج   
. زیانه ورسیږي ېافغاني محصولات باید  د صادرولو ځای ته سمه او ب  

د ګمرکونو او صادرولو بهیر اسانول  -د   
څو محصولات په کول تر  ېاتر  ېمراحل او بشپړولو په اړه مرتب  د هوایي او ترانسپورټي شرکتونو سره خبر  ید ګمرکي سندونو د ط

. ښه او غوره بیه خارج شي   

 ېد صادراتو پرمخ ستونز

مختګ نشي په اساس زمونږ صادرات پر  ېوجود لري چې دد ېپه افغانستان کې د زراعتي محصولاتو د صادرولو پرمخ یو لړ ستونز 

چې دا مشکلت عبارت دي له : یکولا   

 

 ېټرانسپورټي ستونز 
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چې په وخت او معیاري ډول د  یخو د ترانسپورټي ستونزو له امله  نشي کولا  ېافغانستان د لوړ کیفیت لرونکي حاصلت لر  

 .شي ې مارکیتونو ته وړاند ینړ 

 

o  د پر مختللو ساتندویه وسایلو نشتوالۍ 

o  دسالمي اداري او مسلکي کارکوونکو نشتوالۍ 

o  طبعي آفتونه چې د محصول د تولید په وخت کې ناڅاپي را منځ ته کیږي 

o  د تازه میوو د صادرولو لپاره د یخچالي امکاناتو نشتوالۍ 

o  د کلیوالو خلکو له خوا په بي رحمي سره د ځنګلونو پري کول 

o   د بحري لاري نشتوالۍ 

 هـلــایـپ
هيواد کې کرنيز توليدات  په عنعنوي  ېپد ېول یپه کار بوخت د ېکچې اکثريت نفوس يې په کرنه  یافغانستان يو کرنيز هيواد د

 یهغه وګړي چې په کرنه کې کار کوي هغو  هيواد د واحد سکتور څخه ډير کم حاصل ترلاسه کيږي زمونږ يو د توګه جريان لري او

 خرڅلو په هکله يو منظم پلن ترتيب کړي . او مسلکي پوهه نلري چې دخپل توليد

محصولاتو لپاره محلي  کرنيزو کې د زمونږ په هيواد په خرڅلو کې مهم رول لري اما دتوليداتو یهمدارنګه مارکيټ چې ددو  او

پوهيږي  ېمارکيټ څخه معلومات نه لري او نه پر  د نکي اصلًو محصولاتو توليدو  کرنيزو دي د محدود ياهم ډير مارکيټونه نشته او

  . کړي  ېچې خپل محصولات په کوم وخت وکري اوپه کوم وخت يې مارکيټ ته وړاند

زراعتي  کوپراتيفونه او ، په سکتور کې بازار يابي ېکرن د، څخه ناخبره دي  شرايطو د تقاضا او ېعرض په مارکيټ کې د یدو 

لګولو سيستم وران ويجاړ دي  اوبو د سرکونه ، زيربنايي تآسيسات ، ،که وي هم په نشت حساب دي  نه لري او کوپراتيفونه وجود

 نوموړي توليدونکي په مارکيټ کې دسياليو، کمزوري دي  مجادلي لپاره وسايل نشته اوکه وي هغه هم ډير د سره  فاتوآ دطبعي 

 ېيواځ توليد ذهنيت  نه لري او بازار لپاره د د ان اصلًزګر موسمي خواص لري  کليوال باً دوي محصولات اکثر  د ،څخه ناخبره دي 

ته خاصه  سکتور ېکې پانګه اچونه په اساسي توګه نه ترسره کيږي دولت هم دپه سکتور  ېکرن د ،يو اويا دوه جنسونه توليدوي 

 . پاملرنه نه کوي

 

 وړاندیزونه

لپاره نندارتونونه جوړ کړي تر څو زمونږ د هيواد  صادراتو د خپل هيواد د ېخارج ک په داخل او هيــواد د دولت بايد .1

 خلکو ته وښودل شي او د خلکو تقاضا ځانته راجلب کړي . صادرات

هم توليد صورت نيسي نو  وارديږي او په داخل کې يې   په پرمختيايي هيوادونو کې ټول هغه اجناس چې د بهر څخه .2

اجناسو بايد لوړې ګمرکي تعرفې وضع کړي او د مقداري محدوديت څخه ګټه واخلي تر څو د داخلي توليدونکو د  وپه واريدونک

 . تشويق سبب وګرځي

 په اړوند منظم پلن ترتيب کړي . خرڅلو او خپل توليد د هغه وګړي چې په کرنه کې کار کوي هغوي بايد .3

 د ذخيره خاني ترتيبات ورته ونيول شي . شي او ړلپاره بايد محلي مارکيټونه جو محصولاتو کرنيزو د .4
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 عصري وسايلو مجهزشي . په نوي او  سيستم لګولو اوبو هم د بايد جوړي شي او ېي لار ټترانسپور  .5

څخه ځان خبر کړي چې مصرف کوونکي  شرايطو تقاضا د د مارکيټ په اړوند مکمل معلومات ولري  او بايد دتولیدونکې  .6

 کوم ډول جنس غواړي .

 سره سم وي . ېغوښتن مارکيټ د هغه جنس توليد کړي چې داو توليدونکي بايد هغه جنس وکري چې زياته ګټه پکې وي  .7

 شاخه بوري ، مناسب وخت ، مناسب مقدار استعمال ، ېسر  د لاسته راوړلو لپاره ، ښه کيفيت د استعمال د ۍتکنالوژ  ېنو  د .8

 ضرورت په وخت کې . ظمه توګه دلګول په من اوبو د او  ادويي مناسب استعمال ، د

 

 اخځلیکونه

آباد .  د چاپ وار دویم ، مومند خپرندویه ټولنه ـ جلل ، د کرنیزو محصولاتو بازار موندنه ،لمریز  1393محمد طیب ،  ) کال (  -:1  

لمریز ، مارکټینګ ، د چاپ وار لومړی ، مومند خپرندویه ټولنه  1392شینواري ، عبیدالله ، ) کال (  -:2  

 دد کرنیزو محصولاتو مارکټنګ لکچر نوټ ، شیخ زاید پوهنتون کرني پوهنځي   ل.ل ،  1395  ( کال، )  میاڼی عبدالمتین -:3

 . کرنیز اقتصاد څانګه

خالد د کرنیزو او غذایی علومو ماسټر  ( لیکوال : سید محمد نعیم   Lara bar.net 4:-   (   

 

5:- Shamshadtv.tv 

  www.afghanzariza.com6:-  

7:- www.taand.com 

8:- pa.azadiradio.com 

    

 

 محمداجان نيکزاد د لوګر د کرنی او وترنری انستيتوت استاد  ترتیب کوونکی:

http://www.afghanzariza.com/
http://www.taand.com/

